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Sehr verehrte Aktionarinnen und Aktionare,

die YOC AG ist einer der Pioniere fur Werbung auf mobilen Endgeraten - ,Mobile first” seit
2001. Wenngleich sich unser Marktumfeld verdndert hat - der Trend hin zu steigenden
Werbebudgets im Bereich Mobile Advertising nimmt spurbar zu. Die Menschen individuell,
profilbasiert, kreativ und unabhangig von Zeit und Raum auf inrem elektronischen Begleiter
Zu erreichen und mit innen zu interagieren, ist die Vision, die uns selbst und unsere Branche
seit jeher antreibt.

Im dritten Quartal konnten wir die Umsatzerldse um 25 % auf 2,73 Mio. EUR (Q3/2015: 2,18
Mio. EUR) steigern. Damit einhergehend verzeichnet die YOC-Gruppe ein Umsatzwachstum
in Hohe von 22 % auf 7,98 Mio. EUR (OM/2015: 654 Mio. EUR) per 30. September 2016. In
Konseguenz stieg der Umsatz je Mitarbeiter im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um 24 %
auf 151 TEUR (OM/2015: 121 TEUR) an. Diese insgesamt positive Entwicklung ist auf den
zunehmenden Einsatz unserer eigenentwickelten Mobile Advertising Produkte
zuruckzufthren.

In den ersten neun Monaten des laufenden Geschaftsjahres entwickelte sich insbesondere
die spanische Tochtergesellschaft mit einer Umsatzsteigerung in Hohe von 94 % auf einem
gleichbleibend hohen Niveau vor dem Heimatmarkt Deutschland mit einer Steigerung in
Hohe von 34 % und Osterreich in Hohe von 20 %. Auch der fur die YOC-Gruppe neue Markt
Polen erzielt zunehmend wachsende Umsatzbeitrage. Noch nicht zufriedenstellend verlief
die Geschaftsentwicklung in Grofbritannien im bisherigen Geschaftsjahr. Allerdings
beginnen hier die getroffenen Personalmalinahmen sowie die konsequente Einfuhrung
programmatischer Produkte Wirkung zu entfalten, sodass wir im laufenden vierten Quartal
einen beachtenswerten Fortschritt registrieren kdnnen. Dies freut uns besonders, da somit
nicht nur alle Lander, in denen YOC aktiv ist, wieder wachsen, sondern auch deshalb, well
der britische Standort wegen seiner Vorreiterrolle im internationalen Mobile Advertising-
Markt fur die YOC-Gruppe eine besondere Bedeutung hat.

Zum 30. September 2016 betragt das operative Ergebnis vor Abschreibungen (EBITDA)
-130 Mio. EUR (OM/2015: 1,03 Mio. EUR). Bei Berticksichtigung von positiven Sondereffekten
des Vorjahres stellt dies eine Verbesserung in Hohe von 0,64 Mio. EUR (+32,0 %) gegentber
dem Vorjahr dar.

Durch unsere neu eingefuhrten Produkte beziehungsweise Produktversionen sind wir im
laufenden  Geschaftsjahr  entsprechend unserer strategischen Vorgabe spurbar
vorangekommen. Die Gesellschaft bietet ihren Publisher-Partnern als auch den
Werbetreibenden verstarkt produktbasierte Mehrwerte. Seit dem dritten Quartal 2016 ist die
YOC-Gruppe in der Lage, ihre selbst entwickelten mobilen Werbeformate wie das YOC
Understitial Ad, das YOC Mystery Ad sowie das YOC Inline Video Ad zusatzlich Uber den
Handel in programmatischen Plattformen automatisiert auszuliefern.




Die Formierung als produktbasierter Mobile Advertising Anbieter, der sowohl Uber
programmatische Kanadle im Rahmen von privaten Marktplatzen sowie Uber den
klassischen Direktvertrieb eine optimale Monetarisierung fur seine Publisher-Partner
realisiert, fuUhrt zu einer strategisch nachhaltigeren Marktpositionierung. Infolge dessen
fihrte dies zu einem weiteren Anstieg der Rohertragsmarge auf 35 % (OM/2015: 33 %,
SM/2014: 30 %).

Sehr geehrte Aktionarinnen und Aktionare, fur das gesamte Geschaftsjahr 2016 erwarten
wir einen Anstieg des Umsatzes in Hohe von bis zu 20 %. Parallel dazu werden wir die
Kostenstruktur auf dem Vorjahreswert halten, sodass sich die Ertragslage der YOC-Gruppe
weiter verbessern wird. Diese Tendenz wird sich auch im kommenden Geschaftsjahr 201/
fortsetzen.

Wir danken Ihnen herzlich fur Ihr Vertrauen und freuen uns auf die weitere
Zusammenarbeit.

Mit den besten Gruken,

@4@7

Dirk-Hilmar Kraus

Vorstand YOC AG




YOC im Uberblick
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Mitarbeiterzahl zum 30. September

Umsatz je Mitarbeiter (in TEUR)

Gesamtleistung je Mitarbeiter (in TEUR)

Bilanz und Kapitalflussrechnung
Bilanzsumme

Operativer Cash-Flow

V" D-A-CH und Polen
2 Spanien und Vereinigtes Kénigreich

? Beinhaltet einmalige nicht-operative Sondereffekte in Hohe von 907 TEUR
4 Auf Basis der festangestellten Mitarbeiter

2 Zum 31122015

Bei der Verwendung von gerundeten Betragen und Kennzahlen kénnen aufgrund kaufmannischer Rundungen Differenzen auftreten.
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Geschaftsentwicklung der YOC-Gruppe in den
ersten neun Monaten 2016

Kennzahleniibersicht

In den ersten neun Monaten des Geschaftsjahres 2016 verzeichnete die YOC-Gruppe einen
Gesamtumsatz in Hohe von 7984 TEUR (OM/2015: 6545 TEUR). Dies entspricht einem
Anstieg in Hohe von 22,0 % im Vergleich zum Vorjahreszeitraum.

Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum fuhrte das Vorantreiben von rohertragsstarkeren
Produktinnovationen zu einem Anstieg der Rohertragsmarge auf 35,1 % (9M/2015: 335 %).
Diese Entwicklung unterstreicht die Repositionierung des Unternehmens als
produktbasierten Anbieter im Mobile Advertising und stellt einen wichtigen Baustein fur
eine nachhaltige positive Unternehmensentwicklung dar.

Das operative Ergebnis der YOC-Gruppe vor Abschreibungen lag in den ersten neun
Monaten des Geschaftsjahres 2016 bei -1299 TEUR (OM/2015: -1.031 TEUR). Bei
Berucksichtigung von positiven Sondereffekten des Vorjahres stellt dies eine Verbesserung
in Hohe von 639 TEUR (+32,0 %) gegentiber dem Vorjahr dar.

Der operative Cash-Flow belief sich in der Berichtsperiode auf
1227 TEUR (OM/2015: -1580 TEUR).

Leistungsspektrum

YOC ist einer der fuhrenden unabhangigen Mobile Premium Advertising Anbieter in Europa
und greift auf eine seit 2001 gewachsene Expertise in diesem Geschaftsfeld zurtick. Mit
einer verfugbaren Reichweite von mehreren Mrd. Ad Impressions im Monat erreichen wir
rund 100 Millionen mobile Internetnutzer weltweit. YOC arbeitet mit tber 400
ausgewahlten internationalen Premium-Publishern zusammen, darunter Shazam, The
Telegraph, kroneat, Tagesspiegel oder Eurosport. Sie vertrauen dem Unternehmen
aufgrund seiner Produkt-, Technologie- und Vermarktungskompetenz sowie einer tber
Jahre gewachsenen erfolgreichen Zusammenarbeit mit  YOC. Mit  exklusiven
Geschaftsbeziehungen zu Vermarktungspartnern und Werbekunden, neuen erfolgreichen
Produkten und skalierenden Inhouse-Technologien hat sich YOC zu einem innovativen
Anbieter fur Mobile Advertising entwickelt. Unser Fokus liegt auf dem strategischen Ausbau
der Position als Spezialist fur Mobile Advertising in den Kernmarkten Grofbritannien,
Deutschland, Osterreich und Spanien sowie in der im Februar 2016 hinzugekommenen
Region Polen.




Premium Monetarisierung fur Publisher

Fur App und Mobile Internet Publisher aus allen Sparten bietet YOC direkten Zugang zu
allen relevanten Media-Agenturen, Trading Desks und Direktkunden. In Kombination mit
modernsten Advertising-Technologien setzen wir auf ganzheitliche Monetarisierungs-
strategien fur unsere Mediapartner und stellen somit das nachhaltige Wachstum ihrer
durch YOC generierten Reichweite und Werbeeinahmen sicher.

Das Produkt YOC Mediation ermaoglicht fur unsere Publisher eine hohe und gleichmalige
Auslastung sowie effektive Tausenderkontaktpreise Uber dem Marktdurchschnitt.

Mit dem inhouse entwickelten YOC Hub hat YOC ein Reporting- und Analyse-Werkzeug
speziell fur seine Publisher entwickelt. Die Mediapartner besitzen damit die Moglichkeit, die
Vermarktungsaktivitaten von YOC auf einen Blick auszuwerten und zu verwalten.

Mobile Premium Advertising fur Werbetreibende

Unsere Werbekunden (Advertiser) profitieren von exklusiven Werbemaoglichkeiten bei
Premium-Publishern. Die von YOC intern entwickelten und pramierten Mobile
Werbeformate (Ad Formats) bieten dartber hinaus eine hohe kreative Branding-Wirkung.
Das YOC Mystery Ad wurde 2012 mit dem Cannes Lion Gold Award in der Kategorie Mobile
ausgezeichnet und konseguent auf die Bedurfnisse der Werbekunden weiterentwickelt. Im
Geschaftsjahr 2015 haben wir mit dem YOC Understitial Ad ein neues kreatives und
wandelbares Werbeformat entwickelt, das erstmalig die Nutzerfreundlichkeit von
grofsflachiger Werbung verbessert. Das YOC Understitial Ad regt durch die Kombination mit
Bildern, Videos oder HTML5-Inhalten (z. B. interaktive Elemente) den mobilen Internetnutzer
an, sich aktiv mit einer Marke oder einem Produkt zu beschaftigen, ohne aufdringlich zu
sein. Das aktuell in den Markt eingefuhrte YOC Inline Video Ad ist ein weiteres Beispiel fur
die neue, interaktiv getriebene Generation von YOC Werbeformaten. Wie das YOC
Understitial Ad kann das YOC Inline Video Ad nach dem neuesten Standard der digitalen
Mediabranche - der sogenannten Viewability - abgerechnet werden. Dies bezeichnet die
Abrechnung je nach Sichtbarkeit der Mobilen Werbung.

Im stetig wachsenden Marktsegment der mobilen Zielgruppenansprache (z. B. Audience
Targeting, Re-Engagement, Cross Device Tracking) bietet YOC fur Werbetreibende zudem
die ideale Auswahl an Targeting-Technologien und -Daten, um die anvisierte Zielgruppe
bestmoglich zu erreichen.

Mobile Programmatic Advertising

Der immer starker werdende programmatische Medighandel ist in  der
Unternehmensvision von YOC verankert und wird immer Ofter eingesetzt, um
Kampagnenziele der Advertiser zu erreichen und zusatzliche Erldsquellen fur Publisher zu
Offnen.

Mit seinen Trading Desk-Produkten erreicht YOC fur seine Werbekunden Uber
leistungsfahige Demand-Side-Plattformen (DSP) eine signifikante Reichweite an mobilen
Internetnutzern.




Mit unserem Full-Service-Ansatz ist YOC ein verlasslicher Partner, der auch in diesem
Bereich grofitmaogliche Sicherheit und Qualitat bei der Auslieferung von Kampagnen
gewahrleistet.

Ein besonderer Baustein der programmatischen Monetarisierung ist das Einrichten und
Optimieren von exklusiven Private Market Places (PMP) durch YOC. Hierbei handelt es sich
um Marktplatze, auf denen Premium-Publisher ihre Werbeflachen nur einer ausgewahlten
Gruppe von Advertisern zur Verfugung stellen, die die Werbeflachen eigenstandig und
programmatisch belegen. Diese Werbeplatze werden dann in Echtzeit gehandelt. Durch die
Automatisierung der Werbeauslieferung und die festgelegten Konditionen bietet dieses
Verfahren eine effiziente Abwicklung von Kampagnenbuchungen bei kompletter
Transparenz Uber das angebotene Inventar.

Mobile Performance Marketing

YOC hat sein Portfolio kontinuierlich erweitert und baut sein Geschaftsfeld seit Anfang
dieses Jahres neben Branding Advertising auch auf der Ebene des Performance Advertising
aus. In diesem Bereich aggregiert YOC eine Vielzahl von leistungsfahigen Inventar-Quellen
- von direkten Publishern bis hin zu internationalen Performance-Netzwerken - um fur
nationale wie internationale Werbekunden wie Deutsche Bahn, Trainline, L'Oréal, vente-
privee, Scout24-Gruppe, UCWeb Inc, Amazon etc. mobile Werbekampagnen mit
leistungsbasierter Abrechnung erfolgreich umzusetzen.

Fur die wachsende Bedeutung des mobilen Handels bietet YOC individuelle Mobile
Performance-Produkte, um neue App-Nutzer zu gewinnen oder die bestehende
Nutzerbasis einer Applikation zu optimieren und Kundenbindung Uber die mobile
Applikation zu ermaoglichen. Je nach Ziel des Kunden werden die Anzahl der zahlenden
Kunden erhoht oder inaktive Nutzer wieder aktiviert.




Vermobgens-, Finanz- und kErtragslage

Ertragslage

Umsatzentwicklung und Gesamtleistung

In den ersten neun Monaten des Geschaftsjahres 2016 verzeichnete die YOC-Gruppe einen
Gesamtumsatz in Hohe von 7984 TEUR (OM/2015: 6545 TEUR). Dies entspricht einem
Anstieg in Hohe von 22,0 % im Vergleich zum Vorjahr.

Die Gesamtleistung des Konzerns lag bei 8420 TEUR (9M/2015: 7964 TEUR).

Fur diesen Zeitraum betragen die sonstigen betrieblichen Ertrage 311 TEUR und liegen
somit 918 TEUR unter dem Vorjahreswert (9M/2015: 1229 TEUR). Dies ist im Wesentlichen
auf die im Vorjahr verzeichneten positiven Sondereffekte (Ertrage aus einem
aulergerichtlichen Vergleich in Hohe von 750 TEUR, Ausbuchung verjahrter
Verbindlichkeiten in Hohe von 192 TEUR (SM/2016: 60 TEUR), Weiterbelastungen an die in
2014 verauferte belboon GmbH in Hohe von 45 TEUR (9M/2016: 1 TEUR) und dem Verkauf
nicht betriebsnotwendigen Anlagevermogens in Hohe von 51 TEUR (OM/2016: 7 TEUR)
zuruckzufthren.

Rohertrag

Da der Materialaufwand im Vergleich zur Umsatzentwicklung leicht unterproportional um
19,0 % auf 5181 TEUR (OM/2015: 4355 TEUR) anstieg, konnte in Konseguenz dessen die
Rohertragsmarge in den ersten neun Monaten 2016 von 335 % im Vergleichszeitraum auf
351 % gesteigert werden.

Personalaufwand und Personalentwicklung

In den ersten neun Monaten des Geschaftsjahres 2016 lag der durchschnittliche
Personalbestand bei 53 Mitarbeitern (OM/2015: 54 Mitarbeiter). Der Personalaufwand lag mit
2988 TEUR leicht unterhalb des Vorjahreswertes (9M/2015: 3.013 TEUR).

Der Umsatz je Mitarbeiter stieg im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um 243 % auf
151 TEUR (OM/2015: 121 TEUR) an.

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Die sonstigen betrieblichen Aufwendungen lagen bei 1549 TEUR und damit unterhalb des
Vorjahresniveaus (OM/2015: 1627 TEUR).

Die Relation der sonstigen betrieblichen Aufwendungen zur Gesamtleistung verbesserte
sich von 20,4 % auf 184 %.
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EBITDA

Das operative Ergebnis der YOC-Gruppe vor Abschreibungen lag in den ersten neun
Monaten des Geschaftsjahres 2016 bei -1299 TEUR (OM/2015: -1.031 TEUR).

Bereinigt um die positiven Sondereffekte des Vorjahres in Hohe von insgesamt 907 TEUR
(Nettoertrage aus einem auf3ergerichtlichen Vergleich in Hohe von 687 TEUR, Ausbuchung
von verjahrten Verbindlichkeiten in Hohe von 192 TEUR (OM/2016: 60 TEUR),
Weiterbelastungen an die in 2014 veraulRerte belboon GmbH in Hohe von 45 TEUR
(OM/2016: 1 TEUR) sowie dem Verkauf nicht betriebsnotwendigen Anlagevermogens in
Hohe von 51 TEUR (OM/2016: 7 TEUR), die in den sonstigen betrieblichen Ertragen
abgebildet sind, verbesserte sich das EBITDA um 639 TEUR im Vergleich zum Vorjahr
(OM/2015:1938 TEUR).

Ursachlich hierfar sind insbesondere das Umsatzwachstum von 22 %, der Anstieg der
Rohertragsmarge von zwei Prozentpunkten sowie eine weiter steigende Kosteneffizienz.

Ergebnis nach Steuern
Das Konzernergebnis nach Steuern betragt 1683 TEUR (9M/2015: -1513 TEUR).

Finanz- und Vermodgenslage
Zum 30. September 2016 beliefen sich die liquiden Mittel der YOC-Gruppe auf 455 TEUR.

Der operative Cash-Flow konnte weiter verbessert werden und belief sich im Berichts-
zeitraum auf -1227 TEUR (SM/2015: -1580 TEURD.

Der Cash-Flow aus Investitionstatigkeiten belduft sich in den ersten neun Monaten des
Geschaftsjahres 2016 auf -160 TEUR (9M/2015:-190 TEUR) und bewegt sich somit ungefahr
auf Vorjahresniveau.

Insgesamt wurden interne Entwicklungskosten in Hohe von 125 TEUR im Zusammenhang
mit der Weiterentwicklung technologischer Plattformen und neuer Produkte investiert.




Chancen, Risiken und Ausblick

Als international ausgerichtetes Dienstleistungsunternehmen ist die YOC-Gruppe in einem
sich dynamisch entwickelnden Markt tatig, was naturgemafld unternehmens- und
branchenspezifische sowie finanzwirtschaftliche Risiken in sich birgt. Schwerpunkte sind
hierbei Markt- und Wettbewerbsrisiken, technologische Risiken, Haftungsrisiken, personelle
Risiken, Planungsrisiken, organisatorische Risiken sowie Finanz- und Treasury-Risiken. Diese
Risiken kdnnen sowohl aus eigenem unternehmerischem Handeln als auch aus externen
Faktoren resultieren. Die YOC-Gruppe hat Malinahmen getroffen, um solche mdglichen
Risiken rechtzeitig zu erkennen und zu reduzieren. Zu diesem Zweck wurde ein ent-
sprechendes Risikomanagementsystem eingerichtet, in dessen Rahmen die Risiken durch
eine unternehmensweite Risikoinventur in regelmafigen Abstanden erfasst, bewertet und
gegebenenfalls laufend Uberwacht werden.

Die vom Vorstand festgelegte Risikopolitik der YOC-Gruppe ist unverandert fester
Bestandteil der Unternehmenspolitik im Rahmen des Bestrebens nach einem nachhaltigen
Wachstum, der Steigerung des Unternehmenswertes sowie der langfristigen Sicherung des
Fortbestandes des Unternehmens. Dazu werden unter Abwagung des Rendite-Risiko-
Verhaltnisses bewusst notwendige Risiken eingegangen, um die gebotenen Marktchancen
nutzen und die hierin liegenden Erfolgspotenziale ausschopfen zu kdnnen.

Durch das vorausschauende Risikocontrolling als Teilbereich des internen Kontrollsystems
konnen Risiken und Chancen fruhzeitig erkannt und bewertet werden, um somit im
angemessenen Umfang zeitnah darauf zu reagieren und eine effiziente Steuerung fur den
Unternehmenserfolg zu gewahrleisten. Die im Rahmen der Risikosteuerung zu treffenden
Malinahmen werden in den operativen Einheiten vollzogen.

Aufgrund der an die Erfordernisse der Branche angepassten Marktpositionierung sowie der
kontinuierlichen Fokussierung auf das Entwickeln neuer Produkte (effektive Mobile
Advertising Werbeformate mit Targeting) ist mittelfristig von einem bestandigen Wachstum
auszugehen. Die positiven wirtschaftlichen Rahmenbedingungen unterstitzen diese
Prognose.

Der Umbau der Gesellschaft hin zum Mobile Premium Programmatic Anbieter bringt die
Gesellschaft auf ein neues Produktniveau und wird bei erwartungsgemafier Entwicklung zu
einer Starkung der Marktpositionierung fuhren. Mit dem Ausbau dieses Bereiches werden
weitere Steigerungen der Rohertragsmarge erwartet und parallel die Unabhangigkeit von
grofieren Kooperationen vorangetrieben.

Voraussetzung dafur ist die planmaldige Entwicklung der internationalen Standorte.
Investitionen in innovative Technologien und Produkte sowie die Automatisierung interner
Prozesse sind Bestandteil der Unternehmensstrategie, um die begonnene Entwicklung zu
starken und auszubauen.




Nach einem Umsatzwachstum von 22,0 % in den ersten neun Monaten 2016 im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum liegt das Augenmerk des Vorstands insbesondere auf der
Stabilisierung beziehungsweise der Neupositionierung der Geschaftsaktivitaten der
Gesellschaft in  Grofdbritannien. Aufgrund der dortigen nicht zufriedenstellenden
Entwicklung wurde die Neuorganisation der Gesellschaft vorangetrieben und mit der
Neubesetzung von Schltsselpositionen und der Verabschiedung einer an die britischen
Marktgegebenheiten angepassten Strategie abgeschlossen. Die Erwartungen fur das
laufende vierte Quartal 2016 sind optimistisch.

In den Markten Deutschland, Osterreich und Spanien konnten die gesteckten Ziele erreicht
beziehungsweise Ubertroffen werden.

Bereits im laufenden vierten Quartal 2016 zeichnet sich ein weiteres deutliches
Umsatzwachstum im Vergleich zum Vorjahreszeitraum in Hohe von voraussichtlich
15 % bis 20 % ab.

Insgesamt rechnet die YOC-Gruppe fur das Geschaftsjghr 2016 mit wachsenden
Umsatzerldsen im Bereich von bis zu 20 % bei einer gleichsam konstanten Kostenstruktur
im Vergleich zum Vorjahr. Aufgrund der verstarkten Ausrichtung auf eigenentwickelte
Produkte erzielt die Gesellschaft parallel eine weitere Verbesserung der Rohertragsmarge
um zwei Prozentpunkte, so dass sich eine verbesserte operative Ertragslage im laufenden
Geschaftsjahr ergeben wird. Mittelfristig wird der Break-Even angestrebt.

Der Vorstand kalkuliert fur das Geschaftsjahr 2016 insgesamt noch mit einem negativen
operativen Cash-Flow.




Konzernzwischenabschluss

(ungepruft)

Konzerngesamterfolgsrechnung

Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung (in EUR)

Umsatzerlose
Aktivierte Eigenleistungen
Sonstige betriebliche Ertrage

Gesamtleistung

Materialaufwand
Personalaufwand
Sonstige betriebliche Aufwendungen

Operatives Ergebnis vor Abschreibungen

Abschreibungen
Wertminderungen

Operatives Ergebnis

Finanzertrage
Finanzaufwendungen

Finanzergebnis

Ergebnis vor Steuern

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

Ergebnis nach Steuern fortzufuhrender Geschaftsbereich

Ergebnis nach Steuern nicht fortgefiihrte Geschaftsbereiche

Periodenergebnis

Ergebnis je Aktie

Ergebnis je Aktie unverwassert
Ergebnis je Aktie verwassert

Ergebnis je Aktie fortzufuhrender Geschaftsbereich

Ergebnis je Aktie unverwassert
Ergebnis je Aktie verwassert

Konzern-Gesamtergebnisrechnung (in EUR)

Ergebnis nach Steuern

Effekte, die kunftig in die Gewinn- und Verlustrechnung
reklassifiziert werden kénnen:

Unrealisierte Ergebnisse aus der Wahrungsumrechnung

Sonstiges Ergebnis

Gesamtergebnis

Y Fortgeftihrter Geschaftsbereich ohne die zum 31122015 entkonsolidierte YOC France SAS

> Die Angaben unterliegen keiner priferischen Durchsicht.

Q3/2016

Q3/2015
(@angepasst) K

2186.690
52354
731141

2970.185

1438584
1041347
652020

-161.766

81876
0

-243.642

0]
4537

-4537

248179

-5961

242218

100493

-342.7M

-On
-On

-008
-008

Q3/2016

Q3/2015

34271

102288

102288

-240.423

Bei der Verwendung von gerundeten Zahlen kénnen aufgrund kaufmannischer Rundungen Differenzen auftreten.
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Konzernzwischenabschluss

(ungepruft)

Konzerngesamterfolgsrechnung

Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung (in EUR)

Umsatzerlose
Aktivierte Eigenleistungen
Sonstige betriebliche Ertrage

Gesamtleistung

Materialaufwand
Personalaufwand
Sonstige betriebliche Aufwendungen

Operatives Ergebnis vor Abschreibungen

Abschreibungen
Wertminderungen

Operatives Ergebnis

Finanzertrage
Finanzaufwendungen

Finanzergebnis

Ergebnis vor Steuern

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

Ergebnis nach Steuern fortzufihrender Geschaftsbereich

Ergebnis nach Steuern nicht fortgefUhrte Geschaftsbereiche

Periodenergebnis

Ergebnis je Aktie

Ergebnis je Aktie unverwassert
Ergebnis je Aktie verwassert

Ergebnis je Aktie fortzufuhrender Geschaftsbereich

Ergebnis je Aktie unverwassert
Ergebnis je Aktie verwassert

Konzern-Gesamtergebnisrechnung (in EUR)

Ergebnis nach Steuern

Effekte, die kunftig in die Gewinn- und Verlustrechnung
reklassifiziert werden kénnen:

Unrealisierte Ergebnisse aus der Wahrungsumrechnung

Sonstiges Ergebnis

Gesamtergebnis

Y Fortgeftihrter Geschaftsbereich ohne die zum 31122015 entkonsolidierte YOC France SAS

> Die Angaben unterliegen keiner priferischen Durchsicht.

9M/2016

OM/2016

Bei der Verwendung von gerundeten Zahlen kénnen aufgrund kaufmannischer Rundungen Differenzen auftreten.

YOC AG - Bericht zum 3. Quartal 2016

9M/2015
(angepasst) K

6.544.725
190129
1229384

7.964.238

4355352
3013097
1626894

-1.031.105

195436
]

-1.226.541

542
7.731

-7.189

-1.233.730

54778

-1.288508

224225

-1.512.733

-049
-049

041
041

9M/2015

-1.512.733

-86.604

-86.604

-1.599.337




Konzernzwischenabschluss

(ungepruft)

Konzernbilanz

in EUR 30.09.2016 3112.2015
AKTIVA
Langfristige Vermdgenswerte 674.364
________ sachaniagen e ONRNEBSO0A 76804
Immaterielle Vermdgenswerte 595561
Latente Steuern 1998
Kurzfristige Vermogenswerte 3193505
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 1992832
........ Sonstige Vermogenswerte e N 330685
Steuerforderungen 0O
Kassenbestand und Guthaben bei Kreditinstituten 869986
Summe Vermobgenswerte 3.867.869
PASSIVA

Eigenkapital -2514.712
________ Gezeichnetes Kapital o B ....3M2473
Kapitalriicklage 20380508
........ GEWINNILICKIBON oo ORI 25706515
Unterschiedsbetrag aus Wahrungsumrechnungen -250858
Eigene Aktien -50319
Langfristige Schulden 556.886
Ruckstellungen 76886
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 480.000
Kurzfristige Schulden 5.825.695
Erhaltene Anzahlungen 4941
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 1.790458
........ sonstige Verbindlichkeiten e J N 687020
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 3250131
________ SKCUEISCIUIGEN o ... 2BETS
Ruckstellungen O
Summe Eigenkapital und Schulden 3.867.869

> Die Angaben unterliegen keiner priiferischen Durchsicht.
Bei der Verwendung von gerundeten Zahlen kénnen aufgrund kaufmannischer Rundungen Differenzen auftreten.
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Konzernzwischenabschluss

(ungepruft)

Konzern-Kapitalflussrechnung

in EUR

9M/2016 9M/2015
(angepasst) K

Ergebnis nach Steuern aus fortgefuhrten Geschaftsbereichen -1.375.332
Ergebnis nach Steuern aus nicht fortgefuhrten Geschdftsbereichen -137.401
Abschreibungen 196303
Erfolgswirksam erfasste Steuern 54778
Erfolgswirksam erfasste Zinsen 7189
Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen und Ertrage 140306
Cash-Earnings -1.114.157
Gewinne aus Anlagenabgangen -47656
Veranderungen Forderungen, Anzahlungen und sonstige
Vermogenswerte 271150
Veranderungen Verbindlichkeiten, Anzahlungen und sonstige Schulden 1348792
Veranderungen Ruckstellungen 1202441
Erhaltene Zinsen 542
Gezahlte Zinsen 953
Gezahlte Steuern 1023
Operativer Cash-Flow -1.579.925
VerauRerung von Geschaftsbereichen 0
Investitionen in Sachanlagen -24580
nvestionen inimmaterielle Vermogenswerte [ igg00 00 0
Auszahlungen fur Entwicklungskosten -244197
VerauRerung von Sachanlagen 78630
Cash-Flow aus Investitionstatigkeit -190.147
Einzahlungen aus Kapitalerhdhungen 800015
Transaktionskosten aus der Ausgabe von Aktien -27814
Tilgung von Schulden aus Finanzierungsleasing O
Darlehensrtickzahlung 0
 Darehensaufmahme 800000 @0 300000
Cash-Flow aus Finanzierungstdatigkeit 1.072.201
Nettozunahme/-abnahme -697.871
Finanzmittelfonds zu Beginn der Berichtsperiode 1.203.724
Finanzmittelfonds zum Ende der Berichtsperiode 505.854

Y Fortgefiihrter Geschaftsbereich ohne die zum 3112.2015 entkonsolidierte YOC France SAS

> Die Angaben unterliegen keiner pruferischen Durchsicht.
Bei der Verwendung von gerundeten Zahlen kénnen aufgrund kaufmannischer Rundungen Differenzen auftreten.
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Konzernzwischenabschluss

(ungepruft)

Entwicklung des Konzern-Eigenkapitals

Unterschiedsbetrag
aus Wahrungs-
umrechnungen

Gezeichnetes Kapital- Gewinn-
Kapital racklage rucklagen

Eigene

in EUR Aktien

Gesamt

Ergebnis nach Steuern -1512.733 -1512.733
Urltersch|edsbetrag aus 86604 86604
Wahrungsumrechnungen

Gesamtergebnis (0] (6] -1512.733 -86.604 (6] -1599.337
Ausgabevon 253973 546042 800015
gezeichnetem Kapital
Aktienoptionsprogramm -28829 27738 -1.091
Transaktionskosten 27814 27814

einschliel3lich Steuervorteile

Ergebnis nach Steuern 1683185 1683185
Urj_terschiedsbetrag aus 156152 156152
Wahrungsumrechnungen

Gesamtergebnis [0} (6] -1.683.185 156.152 (6] -1527.033
Ausgabevon 180505 319494 499999
gezeichnetem Kapital
Aktienoptionsprogramm -22790 22790 (¢}
Transaktionskosten 27774 27774

einschliel3lich Steuervorteile

» Es bestehen keine Anteile nicht beherrschender Gesellschafter

> Die Angaben unterliegen keiner pruferischen Durchsicht
Bei der Verwendung von gerundeten Zahlen kénnen aufgrund kaufmannischer Rundungen Differenzen auftreten
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Konzernanhang

1. Allgemeine Informationen

Die YOC AG ist ein in Berlin, Greifswalder Str. 212, Deutschland, ansassiges Unternehmen,
das als Anbieter fur Mobile Advertising international tatig ist.

Die YOC AG ist unter der Kennnummer WKN 593273 / ISIN DE 0005932735 im Prime
Standard der Frankfurter Wertpapierbdrse gelistet.

2. Grundlagen der Aufstellung des Abschlusses und Bilanzierungs-
und Bewertungsmethoden

Der Finanzbericht der YOC AG zum 30. September 2016 erflllt die Anforderungen des
Wertpapierhandelsgesetzes. Die Aufstellung des Konzernzwischenabschlusses erfolgte in
Ubereinstimmung mit den Vorschriften des IAS 34 in verk(rzter Form und in Anwendung
von § 315a HGB gemald den Vorschriften der am Abschlussstichtag gultigen und von der
Europaischen Union (EU) anerkannten International Financial Reporting Standards (IFRS)
des International Accounting Standards Board (IASB) sowie den vom IASB gebilligten
Interpretationen des IFRS Interpretations Committee (IFRS 1O).

Der verkUrzte und ungeprufte Konzernzwischenabschluss der YOC AG enthalt nicht alle
erforderlichen Angaben und Informationen, wie sie im Rahmen eines vollstandigen
Konzernabschlusses zum Geschaftsjahresende prasentiert werden. Es empfiehlt sich daher,
den Zwischenbericht zusammen mit dem Konzernabschluss 2015 zu lesen.

In den ersten neun Monaten 2016 wurden samtliche ab dem O1. Januar 2016 verpflichtend
anzuwendenden Standards beachtet:

o Anderung von IAS 27 - Equity-Methode in Einzelabschlissen enthalt keinen
Anwendungsfall fir die YOC AG. Die Anderung ist erstmalig anzuwenden auf
Geschaftsjahre, die am oder nach dem O1. Januar 2016 beginnen.

o Anderung von IAS 16 und IAS 41 - Fruchttragende Pflanzen enthalt keinen
Anwendungsfall fir die YOC AG. Die Anderung ist erstmalig anzuwenden auf
Geschaftsjahre, die am oder nach dem O1. Januar 2016 beginnen.




e Anderung von IAS 16 und IAS 38 - Klarstellung zuldssiger Abschreibungs-
methoden hat keine Auswirkungen auf den Abschluss der YOC AG. Die
Anderung ist erstmalig anzuwenden auf Geschaftsjahre, die am oder nach dem
O1. Januar 2016 beginnen.

e Verbesserungen zu IFRS (2010-2012)
Bei den Verbesserungen handelt es sich um einen Sammelstandard, der
Anderungen in diversen IFRS zum Gegenstand hat. Die Verbesserungen sind
erstmalig auf Geschaftsjahre anzuwenden, die am oder nach dem O1. Februar
2015 beginnen. Fr die YOC AG ergeben sich keine Anderungen.

e Verbesserungen zu IFRS (2012-2014)
Bei den Verbesserungen handelt es sich um einen Sammelstandard, der
Anderungen in diversen IFRS zum Gegenstand hat. Die Verbesserungen sind
erstmalig auf Geschaftsjahre anzuwenden, die am oder nach dem O1. Januar
2016 beginnen. Fur die YOC AG ergeben sich keine Anderungen.

e Anderung von IAS 19 - Beitrage von Arbeitnehmern
Die Anderung ist erstmals auf Geschaftsjahre anzuwenden, die am oder nach
dem O1. Februar 2015 beginnen. Die Anderung regelt die Erfassung von
Beitragen von Arbeitnehmern oder Dritten zum Pensionsplan als Reduktion des
Dienstzeitaufwands. Sie hat keine Auswirkungen auf den Abschluss der YOC AG.

e Anderung von IFRS 11 - Erwerb von Anteilen an einer gemeinschaftlichen
Tatigkeit enthalt keinen Anwendungsfall flir die YOC AG. Die Anderung ist
erstmalig anzuwenden auf Geschaftsjahre, die am oder nach dem O1. Januar
2016 beginnen.

e Anderung von IAS 1 - Darstellung des Abschlusses enthalt keinen
Anwendungsfall fir die YOC AG. Die Anderung ist erstmalig anzuwenden auf
Geschaftsjahre, die am oder nach dem O1. Januar 2016 beginnen.

Zusammengefasst haben die im Geschéftsjahr 2016  erstmalig  anzuwendenden
Rechnungslegungsnormen keinen Einfluss auf die Darstellung der Vermdgens-, Finanz-
und Ertragslage im Konzernzwischenabschluss.




Auswirkungen kiinftiger Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

Die nachfolgende Tabelle zeigt neue und geanderte Standards, die im Geschaftsjahr 2016
noch nicht verpflichtend anzuwenden sind beziehungsweise flr die die Ubernahme durch
die EU im Endorsementverfahren noch nicht erfolgt ist:

IFRS 9 - Finanzinstrumente 01.01.2018 nein in Prifung in Priifung
IFRS 15 - Umsatzerlose aus Vertragen
. z ! s 01.01.2017 nein ja in Priifung
mit Kunden
IFRS 16 - Leasingverhaltnisse 01.01.2019 nein ja in Priifung
IFRS 14 - Bilanzierung von X .
X 01.01.2016 nein Nein n/a
regulatorischen Abgrenzungsposten
Anderung von IFRS 10, IFRS 12 und
IAS 28 - Anla llschaften:
nagegese ,C atten 01.01.2016 nein Nein n/a
Anwendung der Befreiungsregelung
von der Konsolidierungspflicht
Anderung von IFRS 10 und IAS 28 -
Anlagegesellschaften:
VerauBerung oder Einbringung von auf unbestimmte . .
X nein Nein n/a
Vermogenswerten eines Investors an Zeit verschoben

bzw. in ein assoziiertes Unternehmen
oder Gemeinschaftsunternehmen
Anderung von IAS 12 - Ansatz
latenter Steueranspriiche fur 01.01.2017 nein in Priifung in Priifung
unrealisierte Verluste

Anderung von IAS 7 - Angaben-
initiative: Uberleitung von Schulden 01.01.2017 nein in Priifung in Priifung
aus Finanzierungstatigkeiten

Am 24. Juli 2014 hat das IASB den finalen Standard IFRS 9 ,Finanzinstrumente® (IFRS 9
[2014]) veroffentlicht, der die Ergebnisse aller Phasen des IFRS-S-Projekts enthalt und
sowohl IAS 39 ,Finanzinstrumente: Ansatz und Bewertung” als auch alle friheren Versionen
von IFRS 9 Finanzinstrumente® ersetzt. Der Standard beinhaltet Neuregelungen zur
Klassifizierung und Bewertung, zur Wertminderung sowie zur Sicherungsbilanzierung
(Hedge Accounting). IFRS 9 ist erstmals fur das Geschaftsjahr anzuwenden, das am oder
nach dem 1. Januar 2018 beginnt. Der Standard wurde bislang nicht von der EU anerkannt.

Die Auswirkungen dieser neuen Regelungen werden vom Konzern analysiert. Der
derzeitige Analysestand lasst noch keine Aussage der voraussichtlichen Auswirkung der
geanderten Vorschriften auf die Vermogens-, Finanz- und Ertragslage zu.

IFRS 15 wurde im Mai 2014 veroffentlicht, jedoch noch nicht durch die EU anerkannt und
ist erstmals fur das Geschaftsjahr anzuwenden, das am oder nach dem 1. Januar 2018
beginnt. Eine vorzeitige Anwendung ist zuldssig. Der Standard ist rickwirkend anzuwenden.
Der Standard fuhrt ein neues Modell zur Umsatzrealisierung mit funf Analyseschritten ein,
das auf alle Umsadtze aus Vertragen mit Kunden anzuwenden ist. Das Kernprinzip des
Standards besteht darin, dass ein Unternehmen Umsatzerldse zum Zeitpunkt der
Ubertragung von Gutern oder Dienstleistungen auf Kunden in Hohe der Gegenleistung zu
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erfassen hat, mit der das Unternehmen im Gegenzug fur die Ubertragung dieser GUter oder
Dienstleistungen rechnen kann. Die Grundsatze in IFRS 15 bieten einen strukturierteren
Ansatz zur Bewertung und Erfassung von Umsatzerldsen. Der Anwendungsbereich des
Standards erstreckt sich Uber alle Arten von Branchen und Unternehmen und ersetzt daher
alle bestehenden Vorschriften, die den Bereich der Umsatzrealisierung betreffen (IAS 11
Jertigungsauftrage”, 1AS 18 ,Umsatzerlose”, IFRIC 13, Kundenbindungsprogramme®, [FRIC
5 Vertrage Uber die Errichtung von Immobilien, IFRIC 18 ,Ubertragung von
Vermogenswerten durch einen Kunden® und SIC 31 ,Umsatzerlése - Tausch von
Werbedienstleistungen®). Die Anwendung des neuen Standards erfordert gegentber den
derzeit geltenden Standards zur Umsatzrealisierung mehr  Schatzungen und
Ermessensentscheidungen, da die Hohe der zu erfassenden Umsatzerldse durch die Hohe
der Gegenleistung bestimmt wird, mit der das Unternehmen im Gegenzug fur die
Ubertragung der GuUter oder der Dienstleistung rechnen kann. Besondere
Herausforderungen konnen sich insbesondere dann ergeben, soweit eine Gegenleistung
variabel ist.

Die Auswirkungen dieser neuen Regelungen werden vom Konzern analysiert. Der
derzeitige Analysestand lasst noch keine Aussage der voraussichtlichen Auswirkung der
geanderten Vorschriften auf die Vermogens-, Finanz- und Ertragslage zu.

IFRS 16 regelt den Ansatz, die Bewertung, den Ausweis sowie die Angabepflichten beztglich
Leasingverhdltnissen. Fur den Leasingnehmer sieht der Standard ein einziges
Bilanzierungsmodell vor. Dieses fuhrt beim Leasingnehmer dazu, dass samtliche
Vermogenswerte und Verbindlichkeiten aus Leasingverhaltnissen in der Bilanz zu erfassen
sind, es sei denn, die Laufzeit betragt 12 Monate oder weniger oder es handelt sich um einen
geringwertigen Vermogenswert (jeweils Wahlrecht). Der Leasinggeber unterscheidet fur
Bilanzierungszwecke weiterhin zwischen Finanzierungs- und Mietleasingvereinbarungen
(finance beziehungsweise operating lease). Das Bilanzierungsmodell flr den Leasinggeber
unterscheidet sich hierbei nicht wesentlich von dem in IAS 17 - Leasingverhaltnisse. IFRS 16
wurde im Januar 2016 veroffentlicht und ist erstmals auf Geschaftsjahre, die am oder nach
dem O1. Januar 2019 beginnen, verpflichtend anzuwenden.

Die Auswirkungen dieser neuen Regelungen werden vom Konzern analysiert. Der
derzeitige Analysestand lasst noch keine Aussage der voraussichtlichen Auswirkung der
geanderten Vorschriften auf die Vermogens-, Finanz- und Ertragslage zu.




3. Angaben zu wesentlichen Entwicklungen der Bilanz und der
Konzerngesamterfolgsrechnung

Sonstige Angaben zu Finanzinstrumenten

Die nachfolgende Tabelle zeigt die Buchwerte, die beizulegenden Zeitwerte, die
Kategorisierung gemafs |AS 39 sowie die Fair Value-Hierarchie der im Konzern-
zwischenabschluss erfassten finanziellen Vermaogenswerte und Verbindlichkeiten:

Bewertungs-

beizulegender kategorie  Fajr Value

30.09.2016 (in TEUR) Buchwert /eitwert  gem. IAS 39" Hierarchie

Zahlungsmittel 455 455 LaR n/a

Forderungen aus Lieferungen und 2412 2412 LaR n/a

Sonstige Vermogenswerte 186 186 LaR n/a

Festverzinsliche Darlehen 800 800 FLAC n/a

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und 2317 2317 FLAC n/a
Leistungen

Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 1831 1831 FLAC n/a

Bewertungs-

beizulegender kategorie  Fajr Value

31.12.2015 (in TEUR) Buchwert Zeitwert  gem. IAS 39"  Hierarchie

Zahlungsmittel 870 870 LaR n/a

Forderungen aus Lieferungen und 1993 1993 LaR n/a

Sonstige Vermogenswerte 331 331 LaR n/a

Festverzinsliche Darlehen 300 300 FLAC n/a

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und 1.790 1790 FLAC n/a
Leistungen

Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 3430 3430 FLAC n/a

n AfS: zur VerauBerung verflgbare finanzielle Vermogenswerte (available for sale financial assets);
LaR: Kredite und Forderungen (loans and receivables);
FLAC: zu fortgefuihrten Anschaffungskosten bewertete finanzielle Verbindlichkeiten (other financial liabilities measured at
amortized cost);

Die Buchwerte von Zahlungsmitteln, Forderungen aus Lieferungen und Leistungen,
kurzfristigen sonstigen Vermdgenswerten und sonstigen  kurzfristigen finanziellen
Verbindlichkeiten entsprechen hauptsachlich aufgrund der kurzen Laufzeiten dieser
Instrumente nahezu inren beizulegenden Zeitwerten.

Aus Wesentlichkeitsgrinden wird der Zeitwert fur diese kurzfristigen Bilanzposten dem
Bilanzwert gleichgesetzt.

YOC AG - Bericht zum 3. Quartal 2016

21



Umsatzerlose
Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum stiegen die Umsatzerldse im Konzern um 22,0 % auf
7984 TEUR (OM/2015: 6545 TEUR).

Rohertrag

Der Materialaufwand stieg im Vergleich zur Umsatzentwicklung leicht unterproportional
um 19,0 % auf 5181 TEUR an (9M/2015: 4.355 TEUR). Die Rohertragsmarge steigerte sich
somit von 335 % auf 35,1 %.

Sonstige betriebliche Ertrage
Im Vergleich zu den ersten drei Quartalen 2015 sanken die sonstigen betrieblichen Ertrage
um 918 TEUR auf 311 TEUR (74,7 %).

Im Vorjahr verzeichnete die Gesellschaft einmalige Effekte in HOhe von insgesamt
1038 TEUR durch einen aufergerichtlichen Vergleich in Hohe von 750 TEUR, den Verkauf
nicht betriebsnotwendigen Anlagevermogens in Hohe von 51 TEUR (SM/2016: 7 TEUR),
Weiterbelastungen an die in 2014 verdulRerte belboon GmbH in Hohe von 45 TEUR
(OM/2016: 1 TEUR) sowie durch die Ausbuchung verjahrter Verbindlichkeiten in Hohe von
192 TEUR (OM/2016: 60 TEUR).

Operatives Ergebnis vor Abschreibungen und Steuern (EBITDA)
Insgesamt ergibt sich unter Bertcksichtigung der oben genannten Effekte ein EBITDA in
Hohe von -1299 TEUR (OM/2015: -1.031 TEUR).

Bereinigt um die Einmaleffekte im Bereich der sonstigen betrieblichen Ertrage des
Vorjahres bedeutet dies eine Verbesserung des EBITDA in Hohe von 639 TEUR (+33,0 %).
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4. Segmentberichterstattung

Die Segmentberichterstattung erfolgt auf Grundlage der internen Managementstruktur.
Der Konzern gliedert sich demnach in folgende berichtspflichtige Geschaftssegmente:

1. Region Mittel- und Osteuropa (bisher D-A-CH)
2. Region Restliches Europa

Zur Bildung der vorstehenden berichtspflichtigen Geschaftssegmente werden die
Segmente Deutschland und Osterreich (inklusive Schweiz) sowie seit dem ersten Quartal
2016 Polen im Segment Mittel- und Osteuropa (bisher D-A-CH) sowie Grofbritannien und
Spanien im Segment Restliches Europa zusammengefasst, da sie vergleichbare
wirtschaftliche Merkmale aufweisen und auch hinsichtlich ihrer Produkte, Dienstleistungen,
Kunden, Prozesse und Vertriebsmethoden vergleichbar sind. Frankreich war im Vorjahr
noch im Segment Restliches Europa enthalten und ist mit der Entkonsolidierung der YOC
France SAS zum 31. Dezember 2015 ausgeschieden.

Mit dem Beginn des neuen Geschaftsjahres 2016 wurde eine veranderte Darstellung der
Segmentberichterstattung aufgrund der Umstellung interner Reporting Strukturen
vorgenommen. Die Vorjahreswerte wurden ebenfalls entsprechend angepasst.

Die folgende Tabelle zeigt die Ergebnisse der einzelnen Segmente. Als Ergebnisgrofée wird
dabei gemal’ der internen Berichtsstruktur das EBITDA herangezogen:

Segmentberichterstattung Mittel- und Restliches Corpo'rate Konsolidierung  YOC-Gruppe
(in TEUR) Osteuropa Europa Functions
01.01.2016 - 30.09.2016
Umsatz 5.633 2.351 0 0 7.984
Innenumsatz 158 221 0 -379 0
Gesamtumsatz 5.791 2.572 0 -379 7.984
_______ Aktivierte Eigenleistungen 0 0 0D
Sonstiger betr. Ertrag 263 17 643 -612 311
Gesamtleistung 6.054 2.588 769 -991 8.420
___Materialaufwand 3.837 1790 0 L -446 5.181
....... Personalaufwand OB TO4 A0 029
Sonstiger betr. Aufwand 774 607 673 -504 1.549

01.01.2015 - 30.09.2015 (angepasst)

_______ .. T ... N RO S . -
Innenumsatz 131 15 0 -146 0
Gesamtumsatz 4.187 2.504 0 -146 6.545
M_“Aktivierte Eigenleistungen 0 0 190 0 190
Sonstiger betr. Ertrag 142 16 1.452 -380 1.229
Gesamtleistung 4.329 2.520 1.642 -526 7.964
Materialaufwand 2.759 1.771 0 -174 4.355
_______ Personalautwand e 388 B O30
Sonstiger betr. Aufwand 379 531 1.071 -354 1.627
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Die Umsatzerldse werden auf Basis der von den Landesgesellschaften in den jeweiligen
Landern erzielten Umsatze ermittelt. Innenumsatze zwischen den Segmenten sind
Verauslagungen und werden ohne Aufschlage weiterberechnet. Innenumsatze innerhalb
der jeweiligen Segmente werden entsprechend eliminiert.

Der Bereich Corporate Functions beinhaltet Ertrage und Aufwendungen, die in der
Muttergesellschaft anfallen und keinem Geschaftssegment direkt zuordenbar sind.

Das operative Ergebnis in der Region Mittel- und Osteurcpa zeigt sich aufgrund des
Umsatzwachstums in Hohe von 38,3 % auf 5.791 TEUR (Vorjahr: 4187 TEUR) im aktuellen
Jahr sowie der konseguent umgesetzten Einsparungen auf der Kostenseite in der Region
Mitteleuropa verbessert. Bedingt durch Anlaufverluste der Mobile Performance Marketing
Unit sowie der Region Polen fiel der Anstieg des operativen Ergebnisses um 14 TEUR auf
insgesamt 359 TEUR (Vorjahr: 345 TEUR) moderat aus.

In der Region Restliches Europa konnte die spanische Tochtergesellschaft ein deutliches
Umsatzwachstum im Vergleich zum Vorjahr verzeichnen. Die britische Tochtergesellschaft
arbeitet an einer Marktrepositionierung und konnte nach Neubesetzung der
Geschaftsfuhrung und leitender Mitarbeiter die Umsdtze noch nicht stabilisieren. Die
Umesatzerldse des Segments stiegen dennoch leicht auf 2572 TEUR (Vorjahr: 2504 TEUR).
Insgesamt lag das EBITDA in der Region Restliches Europa bei -512 TEUR
(Vorjahr: -626 TEUR).

Das EBITDA Iasst sich wie folgt auf das Ergebnis nach Steuern Uberleiten:

Uberleitungsrechnung (in TEUR) 9M/2016 9M/2015
EBITDA 51299 -1.031
_Abschreibungen und Wertminderungen -300 195
Finanzergebnis -34 -/
Ergebnis vor Steuern -1.634 -1.234
R LRSS ............... .. N 22,
Ergebnis aus nicht fortgefuhrten Geschaftsbereichen 0 224
Ergebnis nach Steuern -1.683 -1513

Zum 30. September 2016 betragen die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen in
der Region Mittel- und Osteuropa 1288 TEUR (Vorjahr: 949 TEUR) sowie
1124 TEUR (Vorjahr: 1.222 TEUR) in der Region Restliches Europa.




5. Cash-Flow Rechnung

Zum 30. September 2016 beliefen sich die liquiden Mittel der YOC-Gruppe auf 4b5 TEUR.

Der operative Cash-Flow konnte weiter verbessert werden und belief sich im
Berichtszeitraum auf -1227 TEUR (9M/2015: -1580 TEURD.

Der Cash-Flow aus Investitionstatigkeiten belduft sich in den ersten neun Monaten des
Geschaftsjahres 2016 auf -160 TEUR (9M/2015:-190 TEUR) und bewegt sich somit ungefahr
auf Vorjahresniveau.

6. Haftungsverhiltnisse, Eventualverbindlichkeiten und Ahnliches

Unverandert zum Konzernabschluss vom 31. Dezember 2015 liegen keine Haftungs-
verhaltnisse, Eventualverbindlichkeiten oder Ahnliches vor.

7. Angaben zu Beziehungen zu nahestehenden Unternehmen und
Personen

Im Berichtszeitraum fanden keine wesentlichen Geschaftsvorfalle mit nahestehenden
Unternehmen und Personen statt.

8. Ereignisse nach der Zwischenberichtsperiode

Bis zum Zeitpunkt der Verdffentlichung des Konzernzwischenabschlusses haben sich die
folgenden wesentlichen Ereignisse nach dem 30. September 2016 ergeben:

Im Oktober 2016 erfolgte die Austragung des Vorstands Michael Kruse aus dem
Handelsregister.




YOC Standorte

)
oy

YOC Adressen

—¥

Berlin (Hauptsitz)

YOC AG
T _ A Warschau
YOC Mobile Advertising GmbH .
) YOC Polen

Wien
YOC Central Eastern Europe GmbH
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Finanzkalender

7.-8. Dezember 2016

Miinchener Kapitalmarktkonferenz, Miinchen

28. April 2017
Geschiftsbericht 2016

30. Mai 2017

Bericht zum ersten Quartal 2017

30. August 2017
Halbjahresfinanzbericht 2017

29. November 2017
Bericht zum dritten Quartal 2017
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